Management

LJETO NA KONTINENTU

U trendu je povratak prirodi

Mirjana Fijolic, diplomirani
politolog i novinarka

lako neopravdano zapostavljen hrvatski kontinental-
ni turizam jo$ uvijek privlaci mnoge znatizeljnike zZelj-
ne potpunog odmora, bez buke na krcatim plazama,
u cistom okoliSu i uz prihvatljive cijene. Nasi sugo-
vornici objasnili su u ¢emu su prednosti, a u cemu
nedostaci takve vrste turizma i kako ga razvijaju Au-

strijanci, Slovenci i Madari.

zivanje u ljepotama pri-
mjerice Gorskog kotara,
Velebita, kupanje u topli-
cama Hrvatskog zagor-
ja bez naguravanja na kr-
catoj plazi, gaZzenju preko
ru¢nika 1 odbacivanju
lopte koja vas je pogodila
bas kad ste utonuli u san.
Ljetni odmor prilika je da se posvetite sebi
1 svojim omiljenim aktivnostima. Sve to
mozete i bez velikih novaca i ne putujuci
dvanaest sati po suncu.

HAJDEMO U PLANINE...
Tako primjerice Rajko Dujmié ljetuje po-

kraj Ravne gore, mjesto Stari Lazi gdje do-
lazi ‘napuniti baterije’. U svojoj drvenoj
kudici napisao je mnoge hitove poput “Ton-
ke’ i ‘Da te ne volim’, a tamo je i do$ao na
ideju o okupljanju grupe 4 asa.

Glumac Branko Blaée 1 biv§a prima-
balerina Vesna Butorac Blaée uvijek idu
na putovanje po Velebitu. Branko Blace
tvrdi da je Velebit jedna od zadnjih oaza i
mjesta bijega od gradskih guzvi. U svoje te-
rensko vozilo on i supruga ukrcaju potreb-
ne stvari i krenu na Velebit.

Ivo Skrabalo sa suprugom ljetuje u
mjestu Krivac blizu Broda na Kupi u Gor-
skom kotaru. U njithovoj blizini vikendicu
ima 1 knjiZzevnik Joza Horvat, a prvi su-

sjed im je bio redatelj Nikola Tanhofer.

“Razlozi za ovakav vid putovanja leze
u: bjezanju od guzvi, velikih vruéina, trazi
se viSe mira i pravi odmor, nove interesan-
tne stvari... lako u Hrvatskoj ljudi nemaju
naviku ljetovati van $pice sezone, zadnjih
nckoliko godina se ta navika polako mije-
nja. Naravno - za ovakve trendove, izme-
du ostalih faktora, zasluzna je i promjena
klime. Dobna granica nije o$tro povuce-
na, iako vedina ljudi koji “ljetuju” na ova-
kav nacin su u dobi izmedu 30 - 45 godi-
na”, objasnjava Leo Martinovi¢, turisticki
portal Puturist.com.

Oni koji ne odlaze na more, veé godis-
nje odmore provode na kontinentu daleko
od visokih temperatura i vreve turista koji u
sve veéem broju dolaze na hrvatsku obalu,
za ljetnih mjeseci borave u svojim vikendi-
cama u gorjima i planinama, neki kampira-
ju u Sumama, a neki more zamjenjuju rije-
kama i jezerima.

Takva mjesta im naj¢e$ée jamce mir ka-
kav tesko mogu pronaéi u turisti¢kim mje-
stima na obali, a klima karakteristi¢na za ta
podrudja mnogo im je ugodnija od visokih
ljetnih temperatura.

“Navike hrvatskih turista su i dalje na
strani ljetovanja na moru, ali moramo na-
pomenuti da se trend ljetovanja na konti-
nentu iz godine u godine dize. Velika pred-
nost toplica je ta §to gosti nisu primorani
boraviti sedam dana ve¢ svoj boravak mogu
skratiti na jedan vikend boravak od dvije do
tri nodi”, objainjava Dalibor Canagli¢,
product manager putni¢ke agencije Kom-
pas Zagreb.

LJETOVANJE NA KONTINENTU:
PLATITE MANJE, UZIVAJTE VISE
Tako u Hrvatskoj ljudi nemaju naviku ljeto-
vati van Spice sezone, zadnjih nekoliko go-
dina ta se navika polako mijenja. Naravno -
za ovakve trendove, izmedu ostalih faktora,
zasluZna je i promjena klime. Dobna gra-
nica nije ostro povucena, iako vecina onih
koji “ljetuju” na ovakav nacin pripadaju
dobnoj skupini izmedu 30 i 45 godina.
“Putovanja i odmore koja smo svrsta-
li u “jeftinija” sve su popularnija u posljed-
nje vrijeme te stalno privlace sve veci i veéi
broj ljudi. U principu se za ovakvu varijan-
tu ljetovanja odlucuju ljudi srednje klase,
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ili vise srednje klase. Mnogi od njih ljetu-
ju u predsezoni ili postsezoni”, objasnjava
direktor portala Puturist.com, Leo Marti-
novic.

KAKO RAZVIJATI KONTINENTALNI
TURIZAM PO UZORU NA
EUROPSKI?

Regionalna politika Europske unije svrsta-
va turizam u okvire odrZivog razvoja regi-
ja kroz “pametno” iskori§tavanje potenci-
jala koje posjeduje pojedina regija. EU ne
namece smjernice razvoja regijama, ali ih
potice kroz financijsku pomo¢, marketing i
vanjsku politiku. Vazno je naglasiti da jedi-
nice lokalne samouprave, Zupanije te drza-
va mogu razvijati turisti¢ku infrastrukturu
europskim novcem koja u kona¢nici moze,
ali ne mora polutiti zadovoljavajuce efekte
ako se ne animira privatni scktor.

“Neke od EU zemalja postale su brend
za kontinentalni turizam bilo kojeg obli-
ka kao na primjer Italija, Austrija, Francu-
ska, Svicarska, Spanjolska, Engleska i dru-
ge. Zasto se kod njih razvio kontinentalni
turizam u tolikoj mjeri leZi u ¢injenici da
je na pocetku glavnina turista bila domaca

koji su osigurali dovoljan prihod za danji
razvoj. Turizam je stvar kulture ljudi koji
zive u odredenom podrudju i bez samoini-
cijative gradana tesko ¢ée se razviti”, objas-
njava Emil Tkalec, direktor Agencije za
razvoj Varazdinske Zupanije — AZRA.

Neke od EU zemalja tu nemaju pro-
blem, jer se bave turizmom tradicionalno.
“Austrija, Slovenija, Madarska nemaju izra-
7en sezonalni turisti¢ki promet kao mi u
Hrvatskoj, ali ostvaruju ogromne prihode
od kontinentalnog turizma. Austrija je svoj
popularni zimski sportski turizam iz zim-
ske sezone progirila na cjelogodi$nje poslo-
vanje i ostvaruje 19 milijardi eura deviznog
priljeva. Danas Austrija ostvaruje gotovo
polovicu turistickog prometa izvan zim-
ske sezone pri ¢emu su za to zasluzni ra-
zni oblici kontinentalnog turizma na pri-
mjer turizam velikih gradova poput Beca.
Madarske toplice su povijesno poznate,
a danas je u skoro svakom mjestu razvi-
jen zdravstveni turizam u koji je ukloplje-
na 1 madarska tradicija”, objasnjava prof. dr.
sc. Mato Bartoluci s Katedre za turizam
Ekonomskog fakulteta u Zagrebu.

Na podrugju kontinentalne Hrvatske
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postoje razlicite atrakcije i potencijali za ra-
zvoj turizma kao $to su dvorci, kurije, sve-
tista, crkve, planine, doline, rijeke, jezera,
Sume, gastronomska ponuda, vina, autoh-
toni proizvodi. Povoljni klimatski resur-
si, relativno o¢uvani resursi kao primjeri-
ce zdrava hrana, o¢uvani okoli$ i dr. No,
svakako moramo poboljsati infrastrukturu
1 druge uvjete poput smjestaja, stru¢nih ka-
drova, programa i dr., smatraju stru¢njaci.
Ulaskom Hrvatske u EU 1i liberalizacijom
trziSta ti prostori dobit ¢ée veéu vrijednost
nego danas, posebno u podrudju zemljista
i nekretnina.

Prepreke za razvoj kontinentalnog tu-
rizma u Hrvatskoj ne postoje. “Postoji pa-
sivnost privatnog scktora kod ulaganja u
kontinentalan turizam. Pored pasivnosti
postavlja se pitanje tko treba djelovati pri-
je, da li stvarati preduvjete javnim novcem
1 poticati privatni scktor da mijenja djelat-
nost ili pri¢ekati privatni sektor da se stvo-
ri kriti¢na masa turista pa razviti infrastruk-
turu. Razvoj skijaske staze ili biciklistickih
putova dobre su ideje, ali bez ponude ne
znace nista. Realnost je da se u Hrvatskoj
malo poslovnih subjekata opredjeljuje na
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* Velika gastronomska
ponuda

* Zabava

* Wellness & SPA

* Relaksacija

* Antistres tretmani
* Teretana

* [ndividualni fitness
trening sa trenerom

Trg sv. Jurja6
48350 BURDEVAC, HRVATSKA

recepcija: +385 (0)48 672 200
pivnica: +385 (0)48 672-250
wellness: +385 (0)48 672-253

ODMOR U SRCU PODRAVINE

. U gradu koji odise povijescu u srcu Podravine, Burdevcu.
S Provedite ugodne i opustajuce trenutke u prelijepom
prirodnom okruzenju uz bogatu gastronomsku ponudu i
velik izbor wellness i SPA tretmana.

U restoranu nudimo Siroku lepezu jela koji jamce harmoniju
okusa i mirisa zasnovanih na receptima starih podravskih
domacica.
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PRIGODNE CIJENE WELLNESS PAKETA ZA MANAGERE | ZA VECE GRUPE
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